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Viaggi enogastronomici

nel cuore dei Millennials

Il 46% dei turisti italiani
natitrail 1981 eil 1998

ha dedicato almeno
una vacanza al cibo

PALERMO

Se fino a poco tempo fa il turista
enogastronomico tipo era un sog-
getto di media eta ad alto reddito,
oggi sono i Millennials, ovvero i
natitrail 1981 eil 1998, afarladapa-
drone.

Un segmento in forte crescita
nell'ultimo anno in Italia che testi-
monia una maggiore propensione
aintraprendere esperienze enoga-
stronomiche in linea coni coetanei
internazionaliche da qualcheanno
giacavalcanoquest'onda.Nel Belpa-
ese, in particolare, i1 46% deiMillen-
nials @ un turista enogastronomico,
ovvero & un turista che ha svolto
almeno un viaggio con pernotta-
mento di cui I'enogastronomia ha
rappresentatola principale ragione
dipartenza.

Quali sono i tratti distintivi di que-
statipologia diviaggiatore? Roberta
Garibaldi, esperta di turismo e cul-
tura e docente presso I'Universita
degli Studidi Bergamo,nehadeline-
atolecaratteristiche pitirilevantiin
unarecentericerca.Secondo l'inda-
gine, il turista Millennial é soprat-
tutto single onon sposato, maggior-
mente acculturato, ma con un at-
tualereddito disponibile piti basso.
Cerca un viaggio che gli permetta
di scoprire la cultura del territo-
rio attraverso gliincontri eil ciboe,
quandosi trattadiscegliere la desti-
nazionediunviaggio enogastrono-
mico, nevalutainvia prioritariabel-
lezza (51%), cultura e tradizioni eno-
gastronomiche e non (46%).
Sedaunaparte,leesperienzeatema
enogastronomico pitl apprezzate
dai Millennials corrispondono a
quelle degli altri turisti, che si tratti
di mangiare piatti tipici del luogo
in un ristorante locale (87%) op-

pure visitare un mercato con pro-
dotti del territorio (80%), dall'altra
parte, invece, sidenotano differenze
sostanziali per molte scelte. I nativi
digitali, ad esempio, sono social e,
stando ai dati, non soltanto dietroa
uno schermo;si distinguono, infatti,
perché ricercano esperienze a con-
tatto con altre persone.

Nello specifico, s un maggiore desi-
derio di recarsi in locali molto fre-
quentati per incontrare persone
(62%); un aspetto questo che segna
una differenza del +16% e del +14%
rispettoai Boomers (inatitrail 1946
el 1964) e ai membri della Genera-
zione X (i nati, invece, trail 1965 eil
1980). Divergenze similisiritrovano
anchenelrecarsiinunristorante,in
unbaroinunacantina ditendenza,
per partecipare a un evento o aun
festival legato al cibo 0 aesperienze
disocial eating.

[Millennials, poi,amano particolar-
mente il cibo di strada. Acquistare
cibo da un food truck e la quarta
esperienza pill desiderata, indicata
dall'82% degli interpellati (+19% e
+8% rispetto ai Boomers e agli ap-
partenenti alla Generazione X),
cosi come € forte la tendenza a pro-
vare le novitd con un’apertura al
globale; andare in ristoranti etnici
per degustare piatti della cucina
di tutto il mondo si rivela un’espe-
rienza voluta dal 79% degli intervi-
stati (+17% e +10% in relazione sem-
pre ai Boomers e ai membri della
Generazione X). Significativa, inol-
tre, la voglia di mangiare in risto-
ranti gourmet: interessa il 60% dei
Millennials, rispetto al 48% dei Bo-
omers edei nativi della Generazione
X.Maggiore pureil desiderio di par-
tecipare a corsi di cucina (rispetti-
vamente +21% e +12%) e a un viag-
gioenogastronomico on theroad di
pit giorni, organizzato da un’agen-
ziaspecializzata (+11% e +9%).
«Sempre pillin viaggio e consempre
maggiore capacita di spesa, i Mil-
lennials vivono il viaggio non solo
come una gratificazione, ma anche
come un mezzo per crescere sia da
un punto divista lavorativoche cul-
turale-dichiaraRoberta Garibaldi-.
Osservare ed analizzare questo seg-
mentodiviaggiatori, chesiponecon
tale vivacita sulmercato, ele sue esi-
genze potrebbe aiutare a prevedere
le future tendenze del turismo eno-
gastronomico». CO.TL
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