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Indagine coronavirus:
. : diamo voce alle aziende
Se abbiamo una certezza in queste ore buie, & questa: I'ltalia ripartira (part4)
quando uscira dalla propria “chiusura forzata” e lo fara proprio dalle risorse

Formazione on line per
chi lavora nel mondo

queste sono il turismo e I'enogastronomia.
Ironia della sorte vuole che il 2020 sia per I'Crganizzazione Mondiale del del vino
Turismo I'anno del turismo per lo sviluppo rurale, a cul Il vino e la
gastronomia contribuiscono in maniera indiscutibilmente centrale. Saranno le abilita

di questo Belpaese, che sono tante e un punto di forza indiscutibile. Due di o

‘Lenogastronomia continua a dimostrarsi un driver fondamentale che non invisibili a farci ripartire
solo arricchisce l'offerta turistica ma stimola lo sviluppo economico, sociale

e culturale di un territorio. Parliamo di un settore integrato che contempla

una catena del valore ampia e include ambiti diversi ma profondamente

interrelati” spiega Alessandra Priante, Direttore Regione Europa, UNWTO

all'interno del «<Rapporto sul Turismo Enogastronomico Italiano:, lavoro

nasce sotto I'egida dell’Associazions ltaliana Turismo Encgastronomico

diretta da Roberta Garibaldi.

Secondo | dati del rapporto il Belpaese & leader a livello europeo per
consistenza dell'offerta. "Dal confronto con i maggiori competitor europei -
Francia, Spagna, Germania e Regno Unito, ossia | Paesi che figurano
insieme al nostro nella top ten per numero di arrivi turistici internazionali al
2018 (UNWTO, 2019) I'ltalia & ai vertici in sette degli indicatori
consideratl per consistenza: produzioni di eccellenza, aziende vitivinicole
aziende

olearie, imprese di rislorazione, musei del gusto, birrifici, beni e
Citth Creative UNESCO legate all'enogastronomia” spiega Roberta
Garibaldi Presidente del’Associazione Italiana Turismo
Enogastronomico

Considerando la dinamica di breve periodo (3 anni), sebbene la Francia
evidenzi il maggiore incremento in termini assoluti di prodotti agroalimentari
a Indicazione Geografica e di micro-birrifici, e la Spagna di vini certificati e
imprese di ristorazione, I'ltalia mantiene il primato per quanto concerne la
crescita di aziende viticole e olivicole, dmostrando quindi un buon
dinamismo nonostante la crisi. Inoltre, il nostro Paese risulta avere, dal
2016, il maggior numero di iscrizioni alle liste UNESCO dei beni materiali e
immateriall legati  all'enogastronomia e delle Citta Creative per la
Gastronomia

L'offerta eno-gastro-turistica & diffusa su tutto il territorio nazionale, con la
presenza di alcuni cluster regionali. LEmilia-Romagna & la regicne con il
maggior numero di prodottl agroalimentari ad Indicazione Geografica, Il
Piemonte di vini e la Campania di Prodotti Agroalimentari Tradizionali.

La Lombardia vanta il primato nell'offerta ristorativa, sia in termini
di imprese che di ristoranti di eccellenza segnalati sulle principali guide,




oltre ad annoverare il maggior numero di micro-birrifici e brew pub in ltalia
mentre la Toscana risulta essere la prima regione italiana per numero di
agriturismi e la Puglia si posiziona al primo posto nazionale per numero di
aziende con produzione di uva, di olio e frantoi

Il quadro che emerge & sostanzialmente positivo per il settore, con le
esperienze enogastronomiche oramal patrimonio di tutti 1 viaggiatori. |l
turista & pia interessato e coinvolto, ma allo stesso tempo pil esigente e
‘onnivoro” e cerca un'offerta consistente in termini numerici, ampia e
fortemente legata al territorio e alla sua cultura. A fronte di cid, quali azioni
possono supportare lo sviluppo di esperienze enogastronomiche nel
turismo?

Differenziarsi

Per | prodotti pio evoluti, quali | ristoranti, le cantine, gli eventi & | mercati
segmentare le proposte, rinnovandole e adattandole ai differenti target. Per
le proposte pit recenti come corsi di cucina, food tour e le visite ai
produttori locali, sensibilizzare e supportare la strutturazione di offerta
turistica.

Caratterizzarsi

Creare narrazioni per permetiere al turista di sentirsi pid coinvolto e di
capire l'origine del prodotto e la cultura del luogo, suscitandone la curiosita
Cid si pud declinare in vari modi, dagli incontri con i produttori ai ment ed
stichette parlanti, passando per Il video-storytelling

Rendersi unici

Creare eventi memorabili che coinvolgano Il turista sul piano personale
lasciare una traccia nel ricordo attraverso «oggetti ricordo» come
testimonianza tangibile di quanto vissuto. Con lintenzione di stimolarlo a
condividere e raccontare |la propria esperienza, generando un passa-parola
positivo.

E aggiungiamo noi un ultimo fattore

Avvaletevi degli strumenti della tecnologia: si pud viaggiare anche da
casa propria. Un esempio? Molte realta turistiche italiane e mondiali
hanno messo a disposizione gratuitamente delle persone dei tour virtuali
del propri spazi: Pinacoteca di Brera, Museo degl Uffizi, Musel Vaticani
Louvre, British Museum... Perché non pensare ad un tour virtuale della
propria azienda? Un video tutorial di degustazione? Un corso di
abbinamento cibo-vino?

Questo & sicuramente il momento migliore per progettare nuove strategie e
prodotti enoturistici per migliorare ed implementare la propria offerta
quando finalmente tutto riprendera a funzionare normalmente e finalmente i
turisti saranno liben di muoversi e avranno ancora pid voglia di scoprire e
recuperare il tempo perso.

Agnese Ceschi
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Ma quanto cambiera il mercato del
vino?

Tutti gli osservatori ripetono che dopo I'emergenza
Coronavirus il mendo non sara pil lo stesso. Ma se

guesto & vero, come potrebbe cambiare il mercato
del vino?

Fabio Piccoli

venerdi 27 marzo 2020

Le vendite di rosé negli Usa hanno
raggiunto il picco?

Dopo cinque anni di crescita continua i vini rosati
negli Usa potrebbero avere raggiunto il picco di
vendite ma secondo alcuni operatori Usa se
-— verranno applicate le giuste strategie non & detto
che questo SUCCESSo possa arestarsi

Fabio Piccoli
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La California corre ai ripari contro
il Corona Virus

| 'oninione di Andrea Cherin CFO della CHFRIO




Nl Holding & Trading Company Inc. in California.

Agnese Ceschi

Nasce la task force digitale a

#iostoconiristoratori R B
supporto dei ristoratori

Il sito “iestoconiristorateri.it” raccoglie limpegne di
molte startup, aziende e professionisti per sostenere
una dei comparti pill colpiti dalle restrizioni
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#iobevoacasapaladin PER
SOSTENERE PITALIA

ov

Casa Paladin lancia la raccolta fondi per l'ospedale
Sacco di Milano.
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A W Wine Meridian “On air’: il nostro

webinar solidale

Aziende del vino Oltre Covid-19: andare oltre la crisi
imparare a conoscere la nostra identita e a saperla
comunicare.

ovedi 26 marzo 202(
Il Social distancing fa volare I'e-
commerce

In Italia e allestero l'e-commerce sta mostrando
numeri raddoppiati o triplicati rispetto a quelli dello
scorse anne o di poche settimane fa prima che
l'emergenza esplodesse.

Agnese Ceschi

mercoledi 2

Cantina Social: per sostenere il
comparto vitivinicolo serve
comunicazione e solidarieta.

i w La realtd digitale Cantina Social lancia

ggosnm (RaVac s rF7W #iorestoincantina, progetto di comunicazione per

" COMPRANDO VINO ITALIANO sostenere il seftore vinicolo & nello stesso tempo
fare beneficenza.

Giovanna Romeo

rercoledi 25 marzo 2020
Concorso "Il Meridiano del Vino"':
la premiazione si fara a settembre
allinterno del nostro Wine Manager
Day

Date fuoco alla vostra creativital Ora & il tempo di
dare vita a progetti di comunicazione e promozione
per sostenere e valorizzare il vino italiano, ai migliori
il premio dato da una Commissione di esperti del settore

Cristian Fanzolato
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Southern Glazer's attiva il Crisis
Management Center

@ SCUTHERN GLUZERS
W AKD SFRITS

Come sta affrontando la previsione di crisi il pill
grande distributore americano di vini e spiriti?

Agnese Ceschu
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Export francese 2019, una boccata
d’aria fresca
Stabili 1 volumi, crescita in valore nonostante dazi

Usa, Brexit, crisi asiatica e prime avvisaglie di
coronavirus.

Emanuele Fiorio

1ercoledi 25 marzo 2020

2020 oltre il coronavirus:
overstocking, dazi e crisi cinese




Un anno n tincea: dazi Usa, rallentamento
dell'economia cinese, overstocking e difficili sbocchi
su mercati alternativi. Senza contare la pandemia.

Emanuele Fiorio
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Autenticitd, valore e schiettezza: Les
caves de Pyrene

Lea Caves de Purens

Vini  bevibili ed autentici, pochi  calcoli  di
opportunismo o commerciali, per dare spazio e peso
alla reale gualita del vino nel bicchiere.

Emanuele Fiorio

martedi 24 marzo 2020
Perché la Cina non ci insegna mai
nulla?

Anche l'emergenza del Coronavirus ha messo in
evidenza come quasi tutto il resto del mondo guarda
a questo Paese s0lo come un grande mercato e non
come un esempio da cui imparare molte cose

Fabie Piccol
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Libri solidali: i libri di Wine
Meridian e WinePeople in veste e-
book per sostenere 'emergenza
Coronavirus

Appello a tutto il mondo del vino: guando una buona
lettura fa bene alla propria conoscenza ma anche
agli altri

Cristian Fanzolato

martedi 24 marzo 2020

Abilita invisibili:
P’auto-motivazione, sempre pit
necessaria nel mondo del vino

La motivazione & necessaria in ogni ambito che si
confronti con Fimprevidibilita e il cambiamento.

Lavima Furlam

1
Lavora Tasting
nel vino Jor you
Wine Mendian Wine Mendian Wine Mendian Wine Mendian
Redazione Collabora con noi Invia foto e video Iscriviti alla newsletter Pubblicita su WineMeridian Cerca

Editing ~ Work with us Send photas and videos Subscribe to newsletter Advertise on WineMeridian Search




