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Turismo in Italia, un piano
dirilancio da 52 milioni di
euro che parte dal cibo

di Nicola Grolla

Plan your tri it and cocoodto dilivaltalian
4 Bebe Vio testimenial della campagna

Nel progetto triennale di Enit, in collaborazione con il ministero, l'accento sulle eccellenze enogastronomiche,
partnership con Eurovision e Giro d'Italia, testimonial come Bottura e Bebe Vio. Lad Roberta Garibaldi: "1l visitatore é
uno stakeholder del luogo che opera in armonia con il territorio”
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MILANO. L'talia turistica riparte e lo fa puntando forte sull'offerta gastronomica
Made in Italy. Questo l'obiettivo di Enit (agenzia nazionale per il turismo) che ha messo
in campo, in collaborazione con il ministero del Turismo, un piano di rilancio
dell'immagine del nostro Paese all’estero. E per farlo ha scelto di mettere in evidenza le
eccellenze della cucina della Penisola all'interno di un piano di promozione da 52

milioni di euro.

Ambasciatore del mondo food e ristorazione sara, in prima battuta, lo chef Massimo
Bottura «ma presto altri nomi di peso si aggiungeranno alla squadra che conta anche
Renzo Rosso, Bebe Vio, Federica Pellegrini, Stefano Boeri, Roberto Bolle e Marco
Balich», precisa Roberta Garibaldi, amministratore delegato di Enit e figura di
riferimento per lo sviluppo del turismo enogastronomico nazionale.

Renzo Rosso, Italia

A RenzoRosso

D'altronde, dopo lo stop dovuto alla pandemia e le ripartenze a singhiozzo degli ultimi

due anni, ¢'¢ un patrimonio da far scoprire (e riscoprire) soprattutto ai turisti stranieri:



825 prodotti a indicazione geografica, 5.056 prodotti agroalimentari tradizionali,
quasi 335mila imprese di ristorazione, oltre 23mila agriturismi, 114 musei tematici
legati al gusto e 173 strade del vino e dei sapori che spesso si snodano fra gli

innumerevoli piccoli borghi che punteggiano il nostro territorio.
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Che gusto ha I'ltalia? Ecco i cento piatti che la raccontano a tavola "
di Luca Ferrua
1 Maggio 2022

Tutti insieme compongono una mappa del tesoro la cui ricerca parte da casa. O
meglio, dallo schermo di un pe. «Il viaggio enogastronomico parte dal desiderio di
saperne di pitt su un cibo particolare o su una cultura gastronomica specifica. Durante
il lockdown i contenuti sull'enogastronomia sono stati quelli pit fruiti, soprattutto
online. Le degustazioni digitali sono state implementate nel corso dei mesi: sono
diventate pit numerose, piacevoli e coinvolgenti. Nei prossimi mesi si potrebbe
lavorare maggiormente sullo storytelling e sul livello qualitativo delle proposte. Le
degustazioni virtuali hanno premiato gli sforzi di ogni settore. Le cantine, per

esempio, hanno investito molto nei wine club, un modello di marketing rivolto a

valorizzare il turismo locale, racconta Garibaldi.

4 Roberta Garibaldi, ad di Enit, Massimo Garavaglia, ministro del Turismo, & Attilio Fontana, presidente della Lombardia

Ora l'obiettivo di Enit & quello di trasformare questi desideri digitali in esperienze reali
attraverso un progetto triennale che prevede di intercettare un pubblico sempre pitt
attento all'offerta della filiera turistica a tutto tondo. In questo senso vanno lette le
partnership con I'Eurovision song contest, il Giro d'Ttalia e quattro regioni italiane
capofila dello sviluppo dell'immagine turistica dell'Ttalia all'estero attraverso
T'iniziativa “Scopri 'Ttalia che non sapevi” 1"Umbria per il turismo lento, I'Emilia-
Romagna per i borghi, le Marche per il turismo attivo e 'Abruzzo per la comunicazione
digitale). «LTtalia deve prendere sempre pil1 dimestichezza con il gioco di squadra e
imparare a fare rete per amplificare la cultura dell'ospitalita di cui & maestra. Sfoderare
le risorse creative & saliente per la ripresa», commenta Garibaldi. Un progetto
articolato, dunque, che punta innangzitutto ai mercati di prossimita e a quelli per i
quali, anche in fase post pandemia, sono previste riprese interessanti per il settore
turistico: dalla Germania all’'Austria passando per Svizzera, il Benelux, il Nord Europa,
la Francia, la Gran Bretagna ma anche Usa e Paesi Arabi (veri e propri hub del traffico
turistico internazionale). Parole d’'ordine: sostenibilita, inclusione, diversita e

innovazione. Le stesse che hanno caratterizzato I'Italia del cibo negli ultimi due anni.

«La pandemia ha modificato le scelte del consumatore, che vuole vivere da
protagonista le esperienze a diretto contatto con la natura - sottolinea Garibaldi -. Alle
tradizionali visite in cantina e a un approccio “passivo”, si sostituisce la volonta del
turista enogastronomico di prendere attivamente parte alle esperienze, diventando
egli stesso un elemento di quella comunita agricola e agendo in sintonia con la
natura».

‘Trend che, unito alle tematiche socio-ambientali, ha trasformato il turista
enogastronomico «in una sorta di stakeholder del luogo che opera in armonia con il
suo territorio». Questo a patto che le aziende del settore sappiano coglierne
T'opportunita. A partire dalla promozione digitale, che spesso rappresenta ancora un
ostacolo al pieno dispiegamento delle potenzialiti dell’'offerta Made in Italy. Basti
pensare che, come ha ricordato il ministro al Turismo, Massimo Garavaglia durante la
presentazione del progetto Enit al Palazzo della Regione Lombardia a Milano, «a
gennaio 1'Ttalia era il Paese pii1 ricercato dai turisti online, ma a consuntivo risultava
solo il sesto per presenze. Un divario che va assolutamente colmato». Proprio per
questo Enit ha messo in campo, attraverso il progetto europeo Eu Eco Tandem, un
servizio di accompagnamento per quelle realti alle prese con il passaggio graduale
all'innovazione e alla sostenibilita. «Affiancarle con progetti mirati e incentivarle con
risorse ad hoc in un'ottica di digitalizzazione giova al sistema», conclude Garibaldi.




