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L'INCOMING
TURISTICO PUO
DIVENTARE UNA
LEVA STRATEGICA
SEMPRE PIU
IMPORTANTE
PER LE AZIENDE

4 PATRIZIA CANTINT

ella salaZuccard di Palazzo
Glustiniani merevladi 13 hugliv
& stato presertato il yolume
“viaggio nell'italia del vin,
Osservitorio enoturisiio:
nomative; beone pratiche e mucyi trend” ta
precentazicne del liho, il sentore
Duriostefano e du Dopazella Cinelli Colombini
con § enntributi deil'Associazione Nazionale
Citta del Vino e di Nomisma-Wine Monitor,
stata un‘imparcants cccasione per fare 1! punto
della situarione delienaturismo e dells ripress
por Covil, Coordinato dal giornaliste Rai
Franco Di Mare, il tavolo dei relatori }u visto h
nts fegun
canferea delfattenzione con s quale la politiea
italiana segue questo segmento dell incaming
lurkstion mdvnde e e
divenzare protagonista assoluto nei prossim
aninl.Non u caso bs prima g intervenire & stxta o
presidente del Semato, Maria Elisabetta Alberti
Casellati,che el sua intrisdizione ai lsvari ha
weluto ricordare come quello del vine sia anche
il setrore ngricolo chi conts pit siti Unesco A
quesTa straordinaria rompanente pasaggictica
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i TEMI, PROBLEMI

E PROSPETTIVE
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IN [TAUA
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ENOTURISMO:
SI PUO ESI DEVE
"ARE DI PIU

i St Le donne

La P azione

¢ culturale il vino unisce un i
sociale che 91 & espresso nells capacita di dare
vita a imprenditoria feraminils ¢ ad aziende

ehe operans in contesti difficili, dsi penitenziasi |
alle comunit di recupero, Dal pusto di

vista pill strettamente turistico, il vlaggio
nelltalia del vino significa turisma a 360°, e
camprende n 88 arte, caltura, paesaggio, roda,
condivisione e sostenibilita. 12 presidonte

i ot comelusa afermando che nellacuale

di incertenza i j daow

sin al perdurare della pandensia che alla g

*sitravare Fdticia nelle prospettive dol
vino ¢ una condizions propedeuti
percozsa di riscacto e di rinasclta, Litalia del
vino & une sracrdinario patrimanio di enargie,
divalori di competenze, di visioni che pud
guidarei con sueosH VErso nuovi orizeanti
i sperante,di benessere, di sviluppo e di
opportun

1)

lvolto def turisti & camblato
Ha pot patlnto Donatella Cinelli Colombini,
presidente delle Donne del Vina, che ha
sattolineato come s patsdemia abbia kmpresso
al settome una notevols accelerita csmbianda
ti: pid donne, piit glovani, i
i "turist] percaso” E chiaro che di
fromte a tali cambinmenti le aziende devano
altrettanto veloceme nte adeguare {offerta sia
nelle modalih di diffusione € prenotazione che
in quelle delFintrattenimento. TS conseguenzs,
1l problema delin formuzione del personale &
emerso a chiare letture, come pure quello dells
mancanza di bina di regia naziorale che
din alle zies dL tenli strumenti di conoscenzs

futiirs Diiqueito & narx Naskill o eiodlo;
cammissionato a Namismawine Manicar e
anticipato allo scorso Vinitaly, che attraverso
ilcotnvolpimento di 150 aziende e di tuttl §
Comuni appartenent| alle Cit
ilquadro attuake del turismo del vino in Italia
e e ancicipa trend & tendenze, carenze e punti
(t forza, Uno degii aspetti pid interessanti
emersi dulln nicerea £ i fondamentale reolo
delle donne: s loro presenza nelle cantine
italinne b infatti superato quelia maschile, fma
& sepratrutro dal punto di vists delle ezionde
che e donne sono diventate srategich
el settore della produrione rappresentano
ol i1 1% defla forma lavom, diventana il
51 del commerciale, Loom de) marketing
¢ comunicazione e il %% degli addetti

i del ] libro, scritto dal

i sen, Dario Stefano e

i da Donatella Cinelli

| Colombini con i

i contributi di Citta

! del Vino e Nomisma-

| Wine Monitor, & stata

{ occasione per fare il

| punto della situazione e

i della ripresa post Covid,

tra problematiche da

i risolvere e possibili

| linee strategiche. In

| particolare, secondo

| Stefano, “servono

| politiche che inquadrino

la formazione ma anche

{la infrastrutturazione.

{ E poi c'¢ bisogno di

| un monitoraggio

| costante, e quindi di un
| osservatorio nazionale

| utile ad accompagnare

i sane politiche di

sviluppo”

del Vino delinea |

390
Cotarchs ¥

assimo Garavaglia, che tattavia riconta
corne il settare abbia bisogno di maggiore
arganimazione ¢ di intercerture megho ke
exigimze emetse con n pandemia, t dati
parlano chisto: a gennaio Mtalia ¢ 1 primo
| Paese per ctic
dicembre, quan
risultiamo quinti.Secondo il ministro, quella
Aellananirisma & ina beva fondamantale perrhi
va incontro alle caigenze della generazione Z,
whe cerca prica di Lt sostesibilich, Qualcle
settimana fa a Somento si & tenute il primo
Congresso mondiale del turismo glovanile,
organizzato dal Ministero e dalfOnu, che
b portas 160 ragaeat da tatto U mondo clie
hanno chiesto attenzione alla disabilith ¢
th, “Noi dobbiatmo patlare ai
ovani che ci sano nel mondo

caze di farne vonire in Malia slmena un
Hardo, ha detto il miniswro, portendo da
s st che entiano i punta & piedi e che

che“trasformana in cura” quel p
in larga parte fotto dagli vomin. Alle parole

della Cinelli Colombin: hanmo fatto eco quele di
Hlena anet

& interease i rispectn per || peitorin,
Linee strategiche e problenatiche
miniato per e Par opportiniz, | da risolvere
aluzo ha Veslgeraa di una zlonee

un video d
n prima strategia nazionale per zm.,.m
i geneme laneiats 1 senmo aane Hennasee
[vmrro alfaribito delle produzioni agricole

iali al ferminile idi

di riwcire @ intesoettune sezapre pit e megli
1 domands enoturistica, vist iche che
tutte le ricerche continumno & mettere Mitalia

lnvrﬂm\er’lu 1o donoe, seconde (1 ministo,
ino svalgere un ruolo fondamentale nella
dnmm. aziorie delle ativith € el processi

al primo

hia spinto Enit - sotta Vegida ded ministed del
Turismeo e delle Politiclie sgricole - 3 curare
Tetinee strategiche per lavalorizazione

M, sap
du\\-m una marcia in pid r.«m comunicazione
del vino ehe, come ha sottalineato nel suo

intervento Riceardo Cotarella presidente di
Assoenulogi, rappreserta sncora in punto
debole dell'italia del vino, Ci

Ne
Garibaldl,ad di Enit, nm:anl,mdndl come
1l percorso sia partecipato con Regioni ¢
operutor del settore, Dai lovor sono einersd
4 pilasti: preservare | rostem patrimonio

distanei da altri Paesi & seconds Cotarells,
Proprio na capacith @i narmaione che vads hen

e sappia sbbracciare
famliani, la biodiversith o la

Qualche dato

Denis Pantin, ctie lasteme alla collegs Roberta
Gabrielli & NomismaWine Monitor ha cumio
1a ricerca, ne ha presentato In breve alouni
aspetts fondar th5a% delle cantine

offre secoglienya si turists Gl 74% durante

tutto I'anno) o alla domanda di come vedono

Volerts ity sense svperiensiale, fare sele,
cOMMDICATe € Plomivere secuy

| nazianale. A questi

| Badiicn, presidente delle Citti del Vino, aggiunge

| alire 3 problersatiche da risolvere: Naccessibilith

delle cuntine, la connessione internet e Iy

formazione del personale.

Achiudere | Lol [l senatore Dario Stethno,

padre della legge sullenoturismo ¢ anima

della presentazione del volume in Senato.

ek su disconso Stefano ha pasto 'accenta

sulla necessith da parte del turista 41 vivere

un'esperienza autentica, Per essere autentica,

Tenoturista de! futuro fe aziende ti

1% Jove esere ! de el bra

chasanh un vidratore sempre pils alla ricesea di
esperienze (), desideroso di attivird all'sperto
(73%),5ia di prossimiti (67) chie Intermazionale
(6%}, ™3 SOPFBITITED trstversale pes quantn
riguarda ke fasce d'etd (5%, Un turista
i spende ta | 50 e 1100 earu (43%)

In competenza non solo per potesin realizzare
ma anche rasconture, perché il raoconto carica
enza i signilatl purticolai®.
turistica nicdonale ha mostrato molta
vacith negl ultim] snni perche i ¢ riempita
di identitd ¢ perché & stata capace di parlare un
X ducibile altrove, 1

doman potrebbe sp pilse
Fofferta riuscisse &

le proposte, Infine, lo studlo ha evicenziato
me il fatturato e dallenotusistno
incida meggionnente in quelle piccole eziende
che non sona in grado di entrare nella Grance
distibuzione o sul mercati estec Ber queste
ariende il

riv

seaatore ba concluso parlando della necessita
di mesters nmmp palitiche pubbliche di

| stefano, “servono politiche che inquadrine la
woox wnichre D nfrasteutmadone. Pul

pesa pet (1 14% conivo (| 7% del

bisegno di un manitoragelo
costate, e quind di i osservatorso naziorale

e
imprese | atee il 6% di g ichl
dn quelie geandi, Hisscioe o patenziare e
ottimizsare | flussl uristici significa andarea
incidere su realti @ volte manyinuli e dunque
Tenarumsmn diventa strategica anche per il
peesidio del tesritori

Ko @ unvino uw

1 rdndstes del Turksmo,

aitile s sane politick

| sviluppo. La filiera del vina ha vissuto

{ pit i altre neglh ultimi anni Il ricambio

{ e e3 questi giovani dabbl

| oppartunitd miuove basate su g
OBEi $0n0 toTnate a essere ¢l

§ per profermarct nel futuro”.

il identirh che
ento importante

@ Tuttii diritti riservati




