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E i prossimi anni?

Bocciati in cultura
promossi a tavola

Il progetto 2017. Bergamo capitale enogastronomica
insieme alle province di Brescia, Cremona e Mantova
L'assessore Parolini: occasione di rilancio e sviluppo

SUSANNA PESENTI

s «Una piccola rivincita
dopo la delusione della boccia-
tura a capitale della cultura
2019» non puo fare a meno di
sottolineare il sindaco Giorgio
Gori presentando a Expo-Pia-
neta Lombardia, con Bergamo
citta capofila, il progetto «A ta-
ste of Italy» (Un assaggio d’Tta-
lia/Gusto italiano) progetto che
evalso peril 2017 lanomination
a Regione gastronomica euro-
pea (Erg). Il premio, assegnato
ogni anno valutando i progetti
presentati da una commissione
presiedutadaun centrodiricer-
caindipendente, mira alla valo-
rizzazione delle produzioni spe-
cifiche di ogni territorio. Berga-
mo ha ottenuto il titolo insieme
a Brescia, Cremona e Mantova,
che si sono presentate insieme
come «Lombardia Orientale».

11 senso dell’iniziativa & non
disperdere il lavoro fatto per
Expo, continuare la promozio-
ne turistica e enogastronomica
dei territori, razionalizzare
messaggi e penetrazione dei
mercati attraverso un‘azione di
sistema. Tutto questo facendo
levasulle citta d’arte e su concet-
ti trasversali qualila sostenibili-
ta e la valorizzazione delle pro-
duzionilocali eiperlocali. Insie-
me alla Lombardia Orientale,
peril 2017 saranno Erg nel 2017
altre due citth europee conlelo-
ro regioni: Riga in Lettonia e
Arhus in Danimarca.

1l sostegno di Regione Lom-
bardia é stato assicurato dal
«padrone di casa» Mauro Paro-
lini, assessore regionale al Com-
mercio: «Occorre cogliere ogni
occasione di rilancio e sviluppo
- ha affermato l'assessore - per
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questo la Regione sara a fianco
ditutte le iniziative che non par-
lano di fare sistema, ma lo fan-
no». Lanecessita di un sostegno
regionale perlariuscita del pro-
getto («Il ruolo della Regione
anche nei finanziamenti sara
determinante») € stato ribadito
da Paolo Malvestiti, presidente
della Camera di Commercio di
Bergamo, che ha ricordato an-
che limpegno delle Camere,
purinunmomento diristruttu-
razione,

Laura Castelletti, vicesinda-
co di Brescia, ha spiegato che il
contributo bresciano al proget-
to complessivo riguarda la sani-
ta del cibo (alimentazione a
scuola, controlli, km zero) con
un‘attenzione al vino, mentre
Gianluca Galimberti, sindaco di
Cremona, ha ricordato la filiera
della produzione dolciaria della
sua citta e I'intenzione di inter-
cettare in tuttiimodiil turismo
internazionale, indicando an-
cheilcicloturismo comenicchia
di sviluppo da coltivare. Infine
Matteo Palazzi, neosindaco di
Mantova, ha concluso il ragio-
namento indicando il punto
centrale: I'ottenimento del pre-
mio europeo & l'avvio di una col-
laborazione fra citta e territori
che deve diventare «stabile e
strutturale. Non ci mancano
idee e risorse, ma € mancatanei
nostriterritorifinoraunapoliti-
ca economica condivisa».

Molti investimenti necessari
alogistica, trasporti, comunica-
zione sonoin realta problemi da
risolvere insieme per garantire
la massima attrattivita. Il con-
tributo di Mantova al progetto
sara legato all'eredita culturale
del Rinascimento (ancheatavo-

la) mentre la citth sta pensando
a un mercato agroalimentare
moderno.

L’idea di presentare un pro-
getto per Erg e partito dall'Uni-
versita di Bergamo eraccoltadal
sindaco Gorichehainteressatoi
sindaci della Lombardia Orien-
tale, aggregando prima Brescia,
poi Cremona e infine Mantova.
Tutte citta con le quali esistono
gia progetti, soprattutto in cam-
po culturale: istruzione, arte,
musica, riorganizzazione dei
conservatori. Ma anche, ha ri-
cordato Gori, realtd condivise
importanti come parte del siste-
ma bancario.

1l settore enogastronomico,
sufficientemente identificabile
ma anche in grado di integrarsi
con turismo e cultura € apparso
la via migliore per valorizzare il
dopo Expo di un’area che puo
contare su tutti gli elementi ne-
cessariall'internazionalizzazio-
ne di un turismo ad alto valore
aggiunto, che si muove nelle li-
nee della sostenibilita, dell’alta
qualita e particolarita dei pro-
dotti offerti ma che ¢ anche fa-
cilmente raggiungibile anche a
basso costo da tutta Europa.

La sfida & presentarsi come
«brand» complessivo, con uno
spazio molto ricco da esplorare
e con proposte diversificate.
L’integrazione di cibo, arte e
culturaalimentare & statalacar-
ta vincente della nomination,
dato che un miliardo e 200 mi-
lioni di persone nel mondo al-
meno una volta 'anno consu-
mano cibo italiano e la Lombar-
diaOrientale hamoltissimenic-
chie locali enologiche e gastro-
nomiche di grande interesse.
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