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CURRICULUM VITAE DI ROBERTA GARIBALDI 

 
 

BREVE BIOGRAFIA 
 

E’ professore di Tourism Management and Marketing presso l’Università degli Studi di Bergamo. 

Svolge attività di formazione, consulenza e ricerca per la promozione dei territori, del turismo 

enogastronomico e culturale, ed è regista di progetti applicati a livello internazionalex, ha lavorato 

per molteplici Ministeri del turismo ed enti internazionali (da UNWTO-Organizzazione Mondiale del 

Turismo a Fao). È stata Amministratore Delegato di ENIT – Agenzia Nazionale del Turismo durante il 

governo Draghi e Vicepresidente della Commissione Turismo dell’OCSE – Organizzazione per la 

cooperazione e lo sviluppo economico. È keynote speaker ai principali eventi internazionali sul tema 

del turismo. Ricopre numerose cariche a livello internazionale e nazionale, tra cui Presidente 

dell’Associazione Italiana Turismo Enogastronomico. È autrice di libri e di molteplici saggi in riviste 

italiane e straniere. 

 

 

Incarichi Nazionali 
 

Professore di Tourism Management and Marketing presso l’Università degli studi di Bergamo 

 

Presidente dell’Associazione Italiana Turismo Enogastronomico  

 

Membro del Consiglio di Presidenza della SISTUR, Società italiana di scienze del turismo 

 

Membro del Comitato Scientifico per la candidatura della Cucina Italiana a patrimonio UNESCO 

 

Membro del Comitato Scientifico Qualivita 

 

Membro del Comitato Scientifico di Treccani Gusto 

 

Membro del Comitato Scientifico di BTO Educational- Buy Tourism Online 

 

Membro del Comitato Scientifico di The Chocolate Way – Consorzio Cioccolato di Modica 

 

Socia onoraria dell’Associazione Nazionale Donne del Vino 

 

Socia onoraria dell’Osservatorio del Diritto agroalimentare e vitivinicolo 

 
 

Incarichi Internazionali 
 

Ambasciatore della World Food Travel Association 

 

Membro dell’Advisory Board del World Gastronomy Institute 

 

Membro dell’Editorial Board delle riviste Tourism Review e Indonesian Journal of Tourism and Leisure 

 

Topic editor della rivista Sustainability 

 

Membro di AIEST – Association Internationale d‘Experts Scientifiques du Tourisme 

 

Membro di ATLAS – Association for Tourism and Leisure Education 

 

Membro di IGCAT – International Institute of Gastronomy, Culture, Art and Tourism 
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Ambassador del progetto EU ECO-TANDEM  

 

Reviewer sui temi di turismo enogastronomico per le riviste Tourism Review, Journal of Travel & Tourism 

Marketing, Tourism Management Perspective, International Journal of Tourism Research e 

International Journal of Wine Business Research 

 

 

 

PROGETTI 
 

RAPPORTO SUL TURISMO ENOGASTRONOMICO ITALIANO 

2018-: Coordinamento scientifico e redazione del rapporto. Obiettivo è restituire 

una panoramica costantemente aggiornata del turismo enogastronomico a 360 

gradi (domanda, offerta, intermediazione, progetti e strategie) attraverso analisi, 

dati, ricerche inedite e contributi di autorevoli esperti del mondo accademico e 

scientifico. Dal 2018 sono stati pubblicati 11 volumi, di cui 2 dedicati al turismo 

enogastronomico e sostenibilità. Il rapporto è oggi un documento di riferimento 

per le istituzioni e gli operatori del settore a livello nazionale, regionale e locale. 

 

PROGETTO HORIZON EUROPE “CROCUS: CROSS-BORDER CULTURAL & CREATIVE 

TOURISM IN RURAL & REMOTE AREAS” 

2023-2026: Responsabile per l’Università degli studi di Bergamo del progetto 

internazionale, cofinanziato Horizon Europe, di durata triennale, con la 

partecipazione di 10 partner provenienti da 10 paesi europei (Aalborg University, 

Association for Tourism and Leisure Education – ATLAS, Univerza v Mariboru, Oulun 

Yliopisto, Università degli studi di Bergamo, Izsledovatelski Institut V Zangador, 

Sveuciliste u Rijeci, Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu, Pannon 

Egyetem, Tallinn University, Creative Tourism Network). Il progetto ha l’obiettivo di 

favorire uno sviluppo sostenibile e inclusivo delle aree rurali e remote europee 

attraverso la valorizzazione del turismo culturale e creativo e lo sviluppo di modelli 

di business innovativi. 

 
LA VALORIZZAZIONE TURISTICA DELL’OLIO 

2019-2024: Responsabile del progetto per la valorizzazione turistica del turismo 

dell’olio per conto dell’Associazione Nazionale Città dell’Olio. Il lavoro consta di 

varie fasi: assessment iniziale delle potenzialità del settore dal punto di vista della 

domanda e dell’offerta; formazione agli operatori; supporto alla stesura della 

legge nazionale del turismo dell’olio; sviluppo del club di prodotto e definizione 

delle strategie di promo-commercializzazione. Referente scientifico e Presidente di 

Giuria del Concorso nazionale sul turismo dell’olio. 

 

PROGETTO “PESCATOUR” 

2023-2024: Responsabile del progetto sviluppato per Federpesca e finanziato dal 

Ministero dell'agricoltura, della sovranità alimentare e delle foreste. Il progetto mira 

a costruire una strategia di valorizzazione integrata tra turismo e settore della pesca 

e favorire lo sviluppo di esperienze turistiche tematiche. La prima fase ha consistito 

nell’analisi del contesto dal punto di vista della domanda e dell’offerta, 

 

UNWTO GASTRONOMY TOURISM PRODUCT DEVELOPMENT PROJECT IN UBUD (BALI, 

INDONESIA) 

2019-2023: Lead expert per conto dell’Organizzazione Mondiale del Turismo-

UNWTO nella costruzione di un piano di sviluppo dell’enogastronomia nel turismo 

per la regione di Ubud nell’isola di Bali in Indonesia. L’attività ha consistito in tre fasi: 

analisi del contesto competitivo, definizione degli indirizzi strategici e del pian di 

azioni, costruzione del business plan. Il lavoro è stato commissionato dal Ministero 

del Turismo e dell’Economia Creativa dell’Indonesia. 
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OCSE – ORGANIZZAZIONE PER LA COOPERAZIONE E LO SVILUPPO ECONOMICO 

2022-2023: Vicepresidente della Commissione Turismo dell’OCSE – Organizzazione 

per la cooperazione e lo sviluppo economico. 

 

ENOTURISMO TRENTINO 

2018-2023: Responsabile del percorso di ricerca per la valorizzazione turistica 

integrata del patrimonio vitivinicolo del Trentino e docente per conto di Trentino 

Marketing. Il lavoro si è articolato in quattro progetti distinti: Analisi strategica volta 

a comprendere le potenzialità e definire il framework strategico di sviluppo; 

Percorso formativo EnoturLAB per gli operatori della Piana Rotaliana; Percorso 

formativo EnoturLAB per gli operatori dell’area Rovereto e Vallagarina; Sviluppo 

della strategia di valorizzazione, promozione e commercializzazione del turismo 

enogastronomico nel Garda Trentino. 

 

PROGETTO “GASTRONOMY TOURISM FOR MALDIVES” 

2023: Collaborazione con il Ministero del Turismo delle Maldive per favore lo 

sviluppo del turismo enogastronomico e rurale del noto arcipelago nell’Oceano 

Indiano. Il progetto è stato presentato nella città di Addu (Maldive) con gli 

stakeholder locali per accrescere la loro conoscenza del fenomeno e dotarli degli 

strumenti per sviluppare esperienze turistiche capaci di soddisfare le esigenze dei 

turisti. Questo momento formativo è stato preceduto da visite sul campo finalizzate 

 a conoscere meglio la realtà locale. 
 

PROGETTO FAO “CAPACITY BUILDING IN AGRITOURISM”  
2023: Collaborazione con la FAO - l'Organizzazione delle Nazioni Unite per 

l'alimentazione e l'agricoltura. L’iniziativa mira ad accrescere la consapevolezza 

sui benefici economici, sociali e culturali derivanti dalla valorizzazione del turismo 

gastronomico e rurale. Questa collaborazione ha portato allo sviluppo di 

specifiche attività rivolte ai Ministeri dell’agricoltura e del turismo così come i 

principali stakeholder di Georgia e Giordania per la divulgazione di conoscenze 

sul turismo enogastronomico e lo scambio di buone pratiche. 

 

ENIT-AGENZIA NAZIONALE DEL TURISMO 

2021-2022: Amministratore delegato dell’ente. Tra i progetti realizzati: creazione del 

nuovo framework per la programmazione, il coordinamento ed il controllo 

strategico di ENIT; rinnovamento della comunicazione con il restyling dei portali 

enit.it e italia.it; ri progettazione dell’ufficio studi, campagna di promozione 

internazionale del sistema Paese. 

 
 STATI GENERALI DEL TURISMO – 1° CONFERENZA PROGRAMMATICA NAZIONALE 

2022: Organizzazione, membro del comitato scientifico e coordinatrice della 

sessione “Turismo Enogastronomico”. 

 
6TH UNWTO GLOBAL CONFERENCE ON WINE TOURISM 

2022: Contact point per l’Italia e co-organizzatore dell’evento con 

l’Organizzazione Mondiale del Turismo-UNWTO 

 
 UNWTO GLOBAL YOUTH TOURISM SUMMIT 

2022: Contact point per l’Italia e co-organizzatore dell’evento con 

l’Organizzazione Mondiale del Turismo-UNWTO 

 

FOOD TOURISM DAY 

2017-2021: Responsabile dell’organizzazione del “Food Tourism Day”, giornate di 

formazione interamente dedicate al turismo enogastronomico nel corso della 

Borsa Internazionale del Turismo – BIT a Milano. 
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INCOME TOURISM 

2018-2021: Responsabile per l’Università degli studi di Bergamo del progetto 

internazionale, cofinanziato EU-Erasmus+, di durata triennale, con la 

partecipazione di 13 partner provenienti da 6 paesi europei. Il progetto ha avuto 

l'obiettivo di sviluppare un modello di apprendimento che possa sviluppare le soft 

skill di giovani studenti che entreranno nel settore turismo e vede la stretta 

collaborazione tra l'Università, imprese del territorio e gli studenti. 

 
FOOD TRAVEL MONITOR 

2016-2020: Responsabile della ricerca per l’Italia. La ricerca è stata svolta in 

collaborazione con la World Food Travel Association e la University of California, 

Chico, e ha restituito un profilo del turista enogastronomico italiano. È stato 

realizzato un rapporto dal titolo “Food Travel Monitor 2016 – Italy supplement”. 

 

E-CUL-TOURS 

2018-2020: Responsabile per l’Università degli studi di Bergamo del progetto, 

cofinanziato EU- Ersamus+, di durata triennale, con la partecipazione di 6 partner 

europei.  L'obiettivo è approfondire la conoscenza delle tematiche del cultural 

heritage legate all’enogastronomia. 

 

THE GRAND WINE TOUR 

2018-2020: Referente scientifico per il network The Grand Wine Tour che raccoglie 

in associazione le principali cantine italiane che vogliono sviluppare attività 

turistiche con attività finalizzate all’implementazione della Carta della Qualità, che 

contiene i principi e requisiti per l’adesione delle cantine; inoltre, attività di 

formazione rivolte agi operatori aderenti sul tema del turismo del vino, con 

particolare attenzione alla gestione dell’accoglienza e gestione del visitatore.   
 

EAST LOMBARDY- REGIONE EUROPEA DELLA GASTRONOMIA 

2015-2019: Direttore scientifico e coordinatrice del piano Strategico 2015. Il 

progetto vede il coinvolgimento dell'Università di Bergamo, Regione quale 

referente scientifico, Regione Lombardia, Comuni e Camere di Commercio di 

Bergamo, Brescia, Cremona e Mantova, in una progettazione di medio termine 

volta alla valorizzazione enogastronomica e turistica del territorio della Lombardia 

Orientale. Il progetto vede oggi il coinvolgimento formale di una rete di oltre 1.000 

stakeholder. 
 

PUGLIA PROMOZIONE 

2018: esperto per regione Puglia, Puglia Promozione di Turismo Enogastronomico 

con l’obiettivo di attivare un piano di analisi e ricerche per approfondire mercati e 

prodotti; sviluppare una strategia digitale di tourist experience efficace, che 

accolga i risultati delle Analisi e le Ricerche realizzate da e con l’Ufficio Osservatorio 

e Destination Audit; sostenere le altre sezioni (Promozione, Comunicazione, 

Valorizzazione) con progetti specifici digitali aderenti a bisogni di business e di 

policy. 

 

CALIFORNIA STATE UNIVERSITY - CHICO 

2018: Visiting di ricerca presso la State University of Chico (California), Dipartimento 

di Recreation, Hospitality, and Parks Management focalizzato 

sull’approfondimento del turismo enogastronomico e sulle strategie e pratiche di 

sviluppo in CA.  
 

EUREGA 

2018: Esperta per la parte di turismo enogastronomico relativa al progetto 

EUropean REgions of GAstronomy building resilience and creating economic 

growth (EUREGA), co-finanziato EU- Interreg. L’obiettivo è quello di fornire strumenti 
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metodologici, nonché ideare percorsi di formazione per gli operatori delle nazioni 

coinvolte, al fine di incidere sugli strumenti di policy regionali e fare in modo che la 

gastronomia possa essere valorizzata e inserita nelle strategie di governo. Il 

progetto è sviluppato da alcuni partner della piattaforma internazionale di 

European Region of Gastronomy, l’incarico è stato conferito da IGCAT – 

International Institute of Gastronomy Culture Art and Tourism, Advisor del progetto. 

 

WINE, FOOD AND ARTS IN ITALIA 

2015-2016: Responsabile della ricerca. Il lavoro, che ha visto la collaborazione 

dell’Università degli studi di Bergamo e il Consorzio Tutela del Gavi, ha consistito in 

una mappatura delle realtà agroalimentari e vitivinicole, pubbliche e private, che 

hanno creato proposte che abbinano arte, gusto e turismo. È stato realizzato un 

rapporto dal titolo “Wine, Food & Arts in Italia 2016”. 

 

LONGOBARD WAYS ACROSS EUROPE 

2016: Università degli studi di Bergamo, Contributo all’elaborazione del Dossier 

Culture Route. L'Itinerario Longobard Ways across Europe è una della Culture 

Routes validate dal Consiglio d'Europa e ha l'obiettivo di valorizzare, secondo 

diverse forme e modalità, i territori di occupazione Longobarda, sviluppando un 

percorso europeo tematico culturale. 

 

DELEGATA AL TURISMO COMUNE DI BERGAMO 
2013-2014: Delegata al turismo per il Comune di Bergamo. Coordinamento 

strategico di tutte le attività e redazione del piano strategico per il turismo della 

città.  

 

ANALISI DEI VISITATORI DEGLI UFFICI D’INFORMAZIONE E ACCOGLIENZA TURISTICA 

(IAT) DELLA CITTÁ DI BERGAMO E DEL SUO AEROPORTO (ORIO AL SERIO) 

2012- 2013: Coordinamento del progetto di analisi dei visitatori degli uffici IAT. Il 

lavoro, che ha visto la collaborazione tra l’Università degli studi di Bergamo e il 

Comune di Bergamo, ha consistito nella creazione di un software di raccolta e 

analisi dei dati e nella redazione dei rapporti conclusivi per gli anni 2012 e 2013. 

 

RICERCA “SHARING ECONOMY E TURISMO: IL CASO DELLO SCAMBIO CASE” 

2012-2013: Referente del progetto di ricerca sul tema dello scambio casa per 

turismo. La ricerca ha tracciato per la prima volta a livello mondiale il profilo 

socioeconomico e motivazionale di chi scambia la casa per ragioni di vacanza 

ed è stata svolta in collaborazione con HomeExchange.com e Homelink. 

 

RETE DI MUSEI DI BERGAMO 

2011-2013: Coordinamento dei progetti “Bergamo Card” e “Rete Bergamo Musei” 

per il Comune di Bergamo.  Entrambi hanno visto il coinvolgimento delle principali 

realtà museali della città di Bergamo e hanno ottenuto il contributo da parte di 

Fondazione Cariplo. 

 

PROGETTO “VETTA - INDAGINE SUL RAPPORTO DELLA POPOLAZIONE CON LA 

FRUIZIONE DELLA MONTAGNA” 

2012: Referente per l’indagine sul rapporto della popolazione con la fruizione della 

montagna. Il lavoro è stato svolto dall’Università degli studi di Bergamo su incarico 

di ERSAF Lombardia all’interno del progetto Interreg IT-CH “V.E.T.T.A.”.  

 

GAMEC 

2006-2011: coordinamento manageriale ed organizzativo della Galleria d’Arte 

moderna e contemporanea di Bergamo. 
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RICERCA “FACEBOOK IN TOURISM: SOCIAL NETWORK E TERRITORI TURISTICI. 

ESPERIENZE E BUONE PRATICHE” 

2010: Coordinatrice della ricerca per conto dell’Università degli studi di Bergamo.  

 

 

FORMAZIONE NEL TURISMO 

2006-2008: Coordinatrice provinciale delle attività di formazione nel turismo per la 

Provincia di Bergamo  

 

 

GLOBAL MANAGEMENT 

2000-2008: Amministratore delegato di Global Management, società di consulenza 

e formazione aziendale, specializzata in fondi finanziati, accreditata a svolgere 

attività formative dalla Regione Lombardia, certificata UNI EN ISO 9001.   

 

 

ANALISI DEI FABBISOGNI FORMATIVI NEL SETTORE TURISTICO 

2006 - 2007: Università di Bergamo- Università Cattolica di Brescia - Università 

Bicocca di Milano per la Regione Lombardia, Progetto finanziato da Regione 

Lombardia e Unione Europea, Responsabile della ricerca 

 

 

LA PERCEZIONE DELLA QUALITÁ NELLA RISTORAZIONE 

2006: referente delle attività e della ricerca sul tema per conto di Confesercenti 

con MPS Research  

 

 

PROGETTO “CENTRI STORICI MINORI” 

2006: Valutatore per la Provincia di Bergamo nell’ambito del Progetto RCSM (rete 

dei centri storici minori) - Programma INTERREG IIIB MEDOCC, Associazione TECLA 

con Provincia di Bergamo 

 

 

SISTEMA TURISTICO BERGAMO CITTÁ E PROVINCIA 

2005-2006: Referente per la redazione del sistema turistico della Provincia di 

Bergamo, in collaborazione con Università di Bergamo e per il Comune di 

Bergamo. 

 

 

L’INNOVAZIONE NEL TURISMO ALPINO 

2005: Università di Bergamo - Università di Nizza “Sophia Antinopolis” (Francia) - 

Università di S. Gallo (Svizzera), Responsabile ricerca per l’Italia 

 

 

DINAMICHE URBANE DI BERGAMO. VITALITÁ E ATTRATTIVITÁ DEL CENTRO. PER UNA 

POLITICA DEGLI EVENTI  

2000: referente della ricerca per l’Università di Bergamo per Pro Universitate 

Bergomensi 

 

 

STUDIO DI FATTIBILITÁ PER LA COSTRUZIONE DI UN CENTRO CONGRESSI 

1998: Tenaris Dalmine S.p.a, Dalmine (Bg), Responsabile della ricerca 

 

 

IL SISTEMA TURISTICO DELLA PROVINCIA DI LECCO 
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1997: Collaboratrice alla ricerca per il Gruppo Clas, Milano per Camera di 

Commercio di Lecco 

 

 

STUDIO DI FATTIBILITÁ PER LA REALIZZAZIONE DI UN POLO FIERISTICO 

1997: Collaboratrice alla ricerca per il Gruppo Clas, Milano per Regione Lombardia 

 

 

LA RISIGNIFICAZIONE DELL’IMMAGINE TURISTICA DI CHIANCIANO 

1997: Università di Bergamo per Comune di Chianciano Terme (Si), Progetto 

finanziato da Comune di Chianciano Terme, Responsabile del progetto prof.ssa 

Rossana Bonadei, Svolge autonomamente questa parte 

 

 

BERGAMO TRA 10 ANNI: IL SISTEMA DI ACCOGLIENZA TURISTICA 

1997: Collabora alla ricerca, per Università di Bergamo per Pro Universitate 

Bergomensi 

 

SERVIZI TELEMATICI PER LE SIM  

1995-1996: Collaboratrice alla ricerca per Università Bocconi - Milano per Telecom, 

Progetto finanziato da Telecom, Referente Prof. A. Dessy 

 

 

UFFICIO RICERCHE E ANALISI FINANZIARIE 

1995-1996: Analista presso l’Istituto Bancario San Paolo di Torino 

 

 

 

 

ATTIVITA’ DI FORMAZIONE E DOCENZE 
 

UNIVERSITÁ DEGLI STUDI DI BERGAMO 

1993-oggi: una molteplicità di progetti ed attività didattiche, dal 2003 titolare di 

cattedra del corso “Economia e gestione delle imprese turistiche”, oggi insegna 

nel percorso di studi internazionalizzato in lingua inglese di “Planning and 

Management of Tourism Systems”, con visiting professor Greg Richards e Angel 

Herrero. Ha coordinato corsi di perfezionamento, progetti di sviluppo locali 

nazionali e internazionali, organizzato e tenuto attività di formazione per 

operatori del settore, progetti e percorsi di formazione presso gli istituti superiori, 

progetti in collaborazione con gli Enti del territorio. 

 

UNIVERSITÁ STATALE DI MILANO 

2005-2010: presso l’Università Statale di Milano, Facoltà di Lettere e Filosofia, 

laurea magistrale in Scienze umane dell’ambiente, del territorio e del 

paesaggio, docente titolare di cattedra del Corso “Economia delle 

organizzazioni”, dal 2005 al 2008 e del corso di Marketing turistico e territoriale” 

dal 2006 al 2010. 

 

CALIFORNIA STATE UNIVERSITY - CHICO 

2018 – attività di ricerca presso la California State University sulle tematiche del 

Turismo enogastronomico 

 

 

ALTRI ATENEI 

Ha svolto attività di docenza presso altri atenei come invitata a relazionare, ad 

esempio, presso l’Università di Palermo, l’Università di Messina, l’Università di 
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Padova, California State University – Chico, Università di Scienze Gastronomiche 

di Pollenzo, Belarusian State University, università di San Pietroburgo. 

 

ALTRI ENTI 

Ha svolto attività formative presso aziende ed enti, svolgendo oltre 15.000 ore di 

formazione. Ha svolto corsi per la Fondazione CUOA di Vicenza, il C.RI.F.U. e il 

Cefriss di Milano, l’ISFOA di Potenza, la Banca Popolare di Intra, il Celit di Pavia, 

il Sinnea International di Bologna, il CE.SVI.P. di Piacenza, Confesercenti 

Bergamo, Bergamo Sviluppo, Fondazione Clerici, Pfeizer Farmaceutica, Global 

Management, Azienda di Promozione Turistica di Bergamo, Enaip Bergamo, 

Fineco e Mediolanum, SISIM Brescia, Consorzio Oro Gioiello, Multimediamente, 

Agenzie Winterhur Moretti, Sam e Orlando Albani, Farmol Spa, Comune di San 

Pellegrino Terme, Comune di San Giovanni Bianco, Comune di Serina, Wall 

Street Institute, Audiotel Engineering Spa, Gruppo Maha, Interporto di Nola, La 

Piemontese Assicurazioni, Accademia Carrara, Brevini Lombardia, Humanitas 

Gavazzeni, Provincia di Bergamo, Brescia Tourism, Visit Bergamo, Camera di 

Commercio di Mantova,…...  

 

 

 

OPERE PUBBLICATE 
 

Monografie 
 

 

 

Garibaldi, R. (2023). “Rapporto sul Turismo Enogastronomico Italiano 2023: La 

domanda italiana”. ISBN: 979-12-210-3649-7 

 

 

 

Garibaldi, R. (2022). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano. L’offerta. ISBN: 

9791221007428 

 

 

 

Garibaldi, R. (2021). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2021. La 

domanda italiana. ISBN: 9791220086660 

 

 

 

Garibaldi, R. (2020). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2020. L’offerta: 

analisi statistica. ISBN: 9791220069199 

 

 

 

Garibaldi, R. (2019). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2019. ISBN: 

9791220044103 

 

 

 

Garibaldi, R. (2018). Primo Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2018. Centro 

Editoriale Librario Studium Bergomense CELSB: Bergamo. ISBN: 9788894194531 
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Garibaldi, R. (2017). In viaggio per cibo e vino. Opportunità per un nuovo turismo 

integrato. Volume I. Aracne Editrice: Roma. ISBN: 9788854899421 

 

 

 

Garibaldi, R. (2012). Strumenti innovativi di marketing per i musei. Franco Angeli 

Editore: Milano. ISBN: 9788856859638 
 

 

 

Garibaldi, R. (2012). Professioni del turismo: dalla tradizione all’innovazione – 

Intermediazione e accommodation. Franco Angeli Editore: Milano. ISBN: 

9788856875782 

 
 

Garibaldi, R. (2006). Lo sviluppo organizzativo per il futuro dell'impresa turistica. Franco 

Angeli Editore: Milano. ISBN: 9788846476784  
 

 

 

Garibaldi, R. (2006). I villaggi turistici. Analisi di settore. Franco Angeli Editore: Milano. 

ISBN: 9788846482259 

 

 

 
Garibaldi, R. (2005). Il prodotto congressuale e il mercato italiano, IIa edizione. Celsb: 

Bergamo. ISBN: 8889804017 
 

 

 

 

 

 

 

 

Curatele 
 

 

Garibaldi, R. (guest editor), Buonincontri, P., Errichiello, L., Micera, R. (editors)(2023). 

Evolving the perspectives on the value of gastronomy for Mediterranean destination 

development. McGraw-Hill Education: Milano. ISBN: 978-88-386-1181-0 

 

 

Garibaldi, R. (2023). Rapporto Turismo enogastronomico e sostenibilità 2023. ISBN: 979-

12-210-4260-3 

 

 

Garibaldi, R. (2023). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano: tendenze e 

scenari 2023. ISBN: 979-12-210-3648-0 

 

 

Garibaldi, R. (2021). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2021. Trend e 

tendenze. ISBN: 9791220086660 
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Garibaldi, R. (2020). Rapporto sul Turismo enogastronomico italiano 2020. Trend e 

tendenze. ISBN: 9791220063708 

 

 

 

Garibaldi, R. (2017). In viaggio per cibo e vino. Esperienze creative a confronto. Volume 

II. Aracne Editrice: Roma. ISBN: 9788854899438 
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